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S
ono ormai quattro generazioni,

più di 100 anni, che i Marongiu

di Sassari hanno piantato radici

n e l l ’ a l i m e n t a r e , proprio come gli

ulivi da cui il bisnonno dell’at t u a l e

titolare produceva il suo olio, c h e

poi commercializzav a . Una doppia

v o c a z i o n e , a dire il vero, in quanto

la famiglia gestiva anche un fran-

toio a pietra per la farina. L’area era

ed è quella del Golfo di A s i n a r a , d o-

ve oggi è operativo Franco Maron-

g i u , anima della Marongiu Cat e r i n g

di Sennori (Ss). “ L’azienda - spiega

- negli ultimi vent’anni si è trasfor-

m at a , ampliando il raggio d’azione.

La ristorazione è il nostro universo

&food

La ristorazione è l’universo

di riferimento della

M a r o n giu Catering di

S a s s a r i .Azienda dinamica

e in costante evoluzione,

nella nuova struttura ospita

un cash & carry e il centro

d i s t r i b u z i o n e .Tra food 

e non fo o d , oltre 3.000

referenze in cat a l o g o

La Marongiu Catering ha selezio-
nato i fornitori in base alle pro-
prie specifiche esigenze. Una
scelta mirata per un’azienda a mi-
s u ra di cliente. La squadra di
agenti è composta da pro f e s s i o-
nisti che conoscono alla perfezio-
ne le necessità dei ristoratori. La
raccolta ordini, effettuata per te-
lefono o grazie a un sistema
informatizzato, si traduce in un
s e rvizio di consegna espresso: in
meno di 24 ore la merce è a desti-
nazione. Aspetto da non sottova-
l u t a re quando la domanda è di
a rticoli di alta gamma e prov i e n e
da un’utenza – quella del nord
della Sardegna – sotto pre s s i o n e
per diversi mesi all’anno a causa
dei consistenti flussi turistici. La
velocità, il ventaglio di re f e re n ze
e la capacità di gestire le ro t a z i o-
ni si rivelano determinanti punti
f o r z a .

A misura di cliente

di riferimento. A tal punto, che i re-

centi lavori di rinnovamento che

hanno interessato la Marongiu Ca-

t e r i n g , ci hanno portato a dar vita a

due strutture che convivono, e n-

trambe destinate agli operatori pro-

f e s s i o n a l i , ma su due piani diversi:

un vero e proprio cash & carry e un

dinamico centro distribuzione”.

Aziende di primo piano
Marongiu Catering si sviluppa su

2.800 metri quadri e vanta un ca-

talogo ricco di 3.000 referenze che

contempla tutto il mercato food,

fresco e surgelato, ma anche vini,

liquori e un abbondante listino di

prodotti non food (piat t i , b i c c h i e r i ,

p o s at e , t o v ag l i o l i , t o v ag l i e ) . “ O l t r e

a rappresentare un nutrito gruppo

di brand nazionali - sottol inea

Franco Marongiu - siamo conces-

sionari  in esclusiva di alcune

aziende di primo piano nell’univer-

so horeca. Un esempio? Molino

Agugiaro con la sua linea di farine

Le 5 Stagioni.” Un’azienda, la Ma-

rongiu Catering, in costante diveni-

re come abbiamo visto, per essere

sempre in prima fila nel soddisfare

le esigenze della clientela.

O p e rativi su ogni fro n t e

P rodotti a marchio
“A questo proposito - puntualizza il

titolare - abbiamo messo a punto

due linee di prodotto a marchio. S i

t r atta di ‘ Tiu Marò’, d e s t i n ata ai lo-

cali di fascia alta, che propone una

linea di specialità top sarde, d a l

mirto all’olio, dalla bottarga al pane

carasau e ‘Ajò chi è bonu’, che tro-

va nella ristorazione classica l’uni-

verso di riferimento”. Prodotti che

forniscono risposte puntuali a ogni

a s p e t t ativa professionale, ma nello

stesso tempo referenze ad alto

contenuto di serv i z i o , i n n o v ative e

di ricerca come il gorgonzola cu-

b e t t at o , ormai un vero must tra i

p i z z a i o l i . Roberto Lucerni
Franco Marongiu
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